
잠재성장률 제고‘ 2%p ’를 위한

스마트 콘텐츠 시장 성공전략

해외 성공기업 사례를 중심으로-
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1) 지 콘 츠는 문 향 미지 상과 같 아날 그 콘 츠 지 형식 제 한 것, , , ,

지 콘 츠 통하는 매체 종 에 라 콘 츠 통해 제공 는 지 콘 츠 콘( ),

츠 휴 전화 트 등 한 업체들 비스 스마트 콘 츠스마트폰 태블릿( , , PDA, MP3 ), ( ,

스마트 등 스마트 능 활 한 콘 츠 할 수PC, TV )

국내 스마트 폰 가입자 현황< > 국내 모바일 데이터 트래픽 추이< >



해 공기업 사 를 중심으
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2) 한 콘 츠진흥원 문화산업 료 중 콘 츠 합산해 해당연도별 환 환산한 수치

세계 앱 등록 수 추이< > 년 세계 앱스토어 성장률< 2010 >
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세계 모바일 앱 시장규모 추이< > 세계와 국내 모바일콘텐츠 시장규모< >

3) 월 애플 앱스 어에 등 내 개 앱 수는 개 료 드림 즈2010 5 , 5501 , :

애플 앱스토어 국내 등록업체< > 국내 지털 콘텐츠 시장규모 추이< >



해 공기업 사 를 중심으

Hyundai Research Institute
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8) 스크린 태블릿 스마트폰 등 다양한 에 하나 콘 츠 끊 없 할 수 는 비스N PC, PC,

콘 츠가 단말 가 아닌 에 저 어 어 언제 어 나 다양한 단말 러 사 가능함
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